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El presente manual de identidad corporativa
establece los lineamientos fundamentales para
el uso correcto de los elementos graficos de
CIERUM. La aplicaciéon rigurosa de estas pautas
garantiza una imagen coherente, profesional y
alineada con nuestra visidon de revolucionar la
intermediaciéon inmobiliaria. A través de este
documento, aseguramos que la marca sea cla-
ramente identificable en todas sus plataformas,
desde nuestro CRM hasta los materiales de in-
version de alto nivel, fortaleciendo la confian-
za de nuestros clientes y aliados estratégicos.
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Descripcion
de la Marca

CIERUM es una compania innovadora en el sector inmobiliario que
combina tecnologia de vanguardia con un enfoque humano de
alto nivel. No funcionamos como una agencia tradicional; somos
una plataforma que disefa experiencias inteligentes de inversion
mediante procesos automatizados y estandares Al. A través del de-
sarrollo de software propio y un CRM intuitivo, optimizamos la ges-
tion inmobiliaria para hacerla transparente, agil y escalable tanto
para compradores como para inversores.

Vision de Cierre Cultura de
Crecimiento Inteligente Resultados

Actuamos con una mentalidad Actuamos con una mentalidad de Nuestro equipo esta conforma-

de expansion cons‘gante, buscan- expansiéon const.a,nte, asegurando do por profesionales con una vi-
do que nuestros cllente_s’ no splo que cac_ia operacioén no'solo se con- sion clara, enfocados en concre-
realicen una transaccion, sino crete, sino que §e.conV|erta en una tar oportunidades que generen
gue construyan un crecimiento deC|S|0|_'1 estratégica que potencie metas reales y medibles.
sostenible. su patrimonio y proyecte su futuro.

Valores
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Mision

Nuestra mision es trans-
formar el sector inmobilia-
rio mediante la ejecucidén
de cierres inteligentes,
un diferencial compe-
titivo que nos permite

conectar oportunidades
con precision estratégica.
Integramos tecnologia de
vanguardia y procesos au-
tomatizados para garanti-
zar negociaciones eficien-
tes, asegurando que cada
transaccion sea agqgil,
transparente y orientada
a resultados de alto nivel.

Vision

Ser el referente global
en inversién inmobiliaria,
re-definiendo la forma en
gue las personas creceny

construyen patrimonio sin
fronteras. En CIERUM no
solo conectamos oportuni-
dades, las transformamos
en resultados reales, combi-
nando tecnologia, inteligen-
cia estratégica y ejecucion
impecable. Creamos valor
gue trasciende, posicionan-
do a nuestros clientes siem-
pre un paso adelante en el
mercado mundial.
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Logotipo de
la empresa

Proyecta una identidad visual de alto nivel que fusiona
la integridad corporativa con una clara narrativa de
crecimiento, seguridad y éxito financiero. La cons-
truccién de su isotipo, que integra una “C"” global con
barras ascendentes, simboliza el progreso constante y
la centralidad de la empresa en la generacién de valor.
Mediante una tipografia moderna que sustituye la “E”
por un simbolo de equilibrio y una paleta en tonos oro
calido una mezcla sofisticada de oro amarillo y rosa,

la marca comunica innovacién, profesionalismo y un
estandar de servicio premium disefiado para destacar
a nivel internacional.

CIERUM es la contraccién de “Cierre” e “Inteligencia”,
sugiriendo que la empresa no solo facilita transaccio-

nes, sino que las ejecuta bajo un rigor analitico supe-
rior.

Logotipo de
la marca
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Construccion

Este diseno combina la precisién
analitica con una estética de alta
gama, ideal para un entorno cor-
porativo o de gestién de datos. La
construccién se basa en una grilla
geomeétrica donde un anillo exterior
simboliza integridad y globalidad,
mientras que las cuatro columnas
verticales evocan indicadores de
crecimiento, rendimiento y estabili-
dad. El uso del degradado en tonos
oro calido una mezcla sofisticada
de oro amarillo y oro rosa anade
una capa de exclusividad y valor,
transformando figuras geométricas
simples en un simbolo que comu-
nica progreso, métricas claras y un
estandar de calidad superior.
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Area de
Proteccion

Para un buen uso y una buena distribucién de espacio en piezas graficas,
correos o redes sociales, a continuacidn se muestra las areas de proteccién

del logotipo.
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Adaptacion

Para un buen uso de logotipo, se indicara como este puede ser adaptado
para evitar adaptaciones incorrectas.
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Incluye todos los elementos originales Aqui solo se incluye el Isotipo, sin texto.
del logo, tales como el Isotipo, el nom- Esta adaptacion es perfecta para fconos
bre, entre otros. Esta versién es ideal de redes sociales o apps y para mer-
para materiales grandes como banners, chandising.

menus o sefalética

2.4
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Montserrat

incipa

B o I d Se uso esta tipografia por
su estructura geométrica,

ya que evoca la precision
de la arquitectura y la so-

ABCDE FG H IJ KLM lidez de una construccion,

proyectando una ima-

NOPQRSTUVWXYZ Gernidad y transparencia
abcdefghijkim

nopqrstuvwxyz
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Montserrat
Médium il

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklm

Para subtitulos y textos re-
levantes en piezas graficas
O correos.
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\E Reg u | a r Para textos de descripcion
en piezas graficas o
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HEX: #000000
RGB: (0, 0, 0)

DORADO
CALIDO
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Paleta de
Colores
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Tarjeta de Presentacion
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El diseno de la tarjeta refleja pro-
fesionalismo, incorporando los
colores y tipografias oficiales de
CIERUM & Asociados para garanti-
zar coherencia visual.

Juanito Alvarado

Gerente de peraciones
. 999999 999

’;4 Amendo iaruminmobiliaria.com

7 . . .
;\i, Ciaruminmo

p Calle Victor Marhua 180,
Surquillo, Lima Escanea para
contactarme



Hoja
Membretada

Elemento indispensable para
comunicaciones corporativas,
presenta el logotipo en la parte
superior y los datos de contacto
al pie, respetando la area de pro-
teccion.

999999 999
Amendaza@claruminmobiliaria.com
Claruminmobiliaria.com

‘Calle Victor Marhua 180,
Surquillg, Lima



Folder ~ar
Membretado

Utilizado en presen-
taciones y eventos,
el folder mantiene la
identidad grafica al
incorporar colores y
elementos visuales

caracteristicos de la

CIERUM marca.
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Sobres

El sobre de CIERUM representa
el punto de contacto tangible
donde la marca materializa su
profesionalismo y atencion al
detalle. Mas que un simple con-
tenedor, actua como una exten-
sion de su identidad visual que
transmite valores de confiden-
cialidad, exclusividad y seriedad
frente al receptor. En un entor-
no saturado de lo digital, este
elemento fisico refuerza la so-
lidez de la marca y el valor que
otorga a sus relaciones, garan-
tizando una primera impresion
coherente con su estandar de
calidad.
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Libreta

Representa el espacio
de creacién y organi-
zaciéon de la marca,
funcionando como
una herramienta don-
de las ideas abstrac-
tas comienzan a tomar
forma tangible. Al ser
un objeto de uso recu-
rrente, también repre-
senta la permanencia
y el acompafamiento
constante en el dia a
dia del usuario.
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MERCHANDISING
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